O wizerunku i promocji humanistyki, komunikacji nie tylko naukowej i o roli ,,Biuletynu
Polonistycznego” z Natalig Osica, specjalistka w dziedzinie promocji nauki, wspotautorka
ksigzki ,,Sztuka promocji nauki. Praktyczny poradnik dla naukowcéw” rozmawiata Mariola
Wilczak.

,Biuletyn Polonistyczny”: Jaki jest wizerunek dzisiejszej humanistyki? Czy bardzo si¢
zmienil od momentu, gdy zaczelas angazowal si¢ w promocje¢ nauki i wspieranie
komunikacji w Srodowisku naukowym?

Natalia Osica: Moglby by¢ lepszy. W pewnym momencie bardzo mocno zaczeto promowac
nauki $ciste, stawiajac w kontrze nauki humanistyczne. Sami humanisci weszli zresztag W ten
dyskurs, bronigc nauk humanistycznych. Takie rozwigzanie ma jednak dwie strony —
prezentuje cickawy gltos w dyskusji, ktory podkresla wage nauk humanistycznych, a
roéwnocze$nie potwierdza, ze humanistyka jest spychana na dalszy tor. Mam wrazenie, ze na
przestrzeni dekady wizerunek humanistyki si¢ pogorszyl, a to za sprawag dziatan
podejmowanych na rzecz wizerunku nauk $cistych. Taki trend wymusita gospodarka i jest on
stuszny. Warto jednak, aby réwnolegle do niego przez te dziesi¢¢ lat trwala kampania
informujaca o korzysciach ptynacych z humanistyki, dla ktorej punktem odniesienia nie jest
konflikt nauk, ale jako$¢ 1 mocne strony nauk humanistycznych.

I gdy mowimy o wizerunku humanistyki, to pokusitabym si¢ jeszcze 0 oddzielng rozmowe na
temat humanistyki jako pewnego zakresu przedmiotow nauczanych na uniwersytetach,
wiedzy, ktora si¢ przekazuje przysztym pracownikom i 0 rozmowe na temat humanistyki jako
nauki, ktora si¢ uprawia. Wydaje mi sig, ze to wazne rozgraniczenie.

Czy nauke trzeba promowaé¢? Wciaz dominuje przekonanie, ze to, co wartoSciowe w
$wiecie nauki, obroni si¢ samo, a kreowanie wizerunku badacza postrzegane jest, jako
przejaw proznosci.

Ja bym powiedziata, Zze trzeba pielegnowaé jej wizerunek, bo duzo od niego zalezy, np.
finansowanie, rekrutacja uczestnikow do badan, mozliwosci korzystania z innych zasobow
potrzebnych do realizowanych projektow. To, jak nauka jest odbierana wptywa bezposrednio
na skuteczno$¢ naukowca w jego codziennej pracy. Przeciwienstwem jest zamykanie si¢ W
swojej dyscyplinie i tworzenie hermetycznego $rodowiska. A to z kolei w ogodle nie sprzyja
rozwojowi, o czym chyba najlepiej wiedzg wtasnie humanisci.

Czy Twoim zdaniem kazda prace naukowa, wydarzenie, projekt mozna wypromowac?

Moim zdaniem kazda praca naukowa znajdzie grono osob, ktore beda nig zainteresowane.
Czasem bedzie to garstka pasjonatow, ktorych warto znalez¢ i zaprosi¢ na kameralne
spotkanie polaczone z dyskusja. Natomiast na szeroka skalg warto prezentowac¢ tematy, ktora
sg interesujace dla szerszego grona odbiorcow. Wlasnie to powinno by¢ wyznacznikiem —
kogo moje badania moga zainteresowac, jak duza to grupa, czy dotr¢ do niej bezposrednio
czy za pomocg innych rozwigzan. I tu wlasnie wkraczajg dziatania public relations, ktorych
celem jest zaciekawienie grupy docelowej tym, co robi naukowiec, zachg¢cenie odbiorcow do
dalszych poszukiwan, a tym samym budowanie rozpoznawalno$ci autora badania, jako
eksperta w danej dziedzinie, tworzenie strefy wptywu, ktora daje mozliwos¢ rozmowy z
zainteresowanymi.
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Wracajac jednak do Twojego pytania — pewnie kazdy projekt mozna wypromowac. Wazne,
aby przemysle¢, po co — jaki cel w ten sposob zrealizuje, do kogo chce dotrzeé, po czym
poznam, ze si¢ udato. Bez odpowiedzi na te pytania inwestycja czasu i pienigdzy w promocje
moze si¢ okaza¢ pozbawiona sensu. Szczegélnie dla naukowcow, ktorzy nie narzekajg na
brak obowiazkow.

Czy Twoje doswiadczenia w zakresie mediacji i negocjacji uksztaltowaly w jakis sposob
spojrzenie na miejsce nauki w spoleczenstwie i komunikacje¢ naukowcéow z ludZzmi spoza
Swiata nauki?

Zdecydowanie. W mediacjach chodzi o to, jak godzi¢ réznorodne interesy, potrzeby czy
oczekiwania. Bazowym zatozeniem jest to, ze kazdy cztowiek jest inny. Gdy czytam o relacji
Swiata nauki 1 biznesu za kazdym razem mysle o tym, ze jesli te §wiaty nie zrozumieja swoich
perspektyw, catkiem odmiennych, juz zawsze bedziemy stysze¢ o samych trudnosciach
wynikajacych z prob nawigzania wspotpracy. Moze z jednym wyjatkiem — to moze by¢
systemowo uporzadkowane. Jesli ustawowo w Polsce interesy naukowcow 1 przedsigbiorcow
zostatyby uspdjnione, woéwczas bytoby troche tatwiej.

Z wyksztalcenia jeste§ socjologiem, a na co dzien nie przebywasz w Srodowisku
polonistow. Taki dystans moze zagwarantowa¢ wiekszy obiektywizm spojrzenia. Jak
postrzegasz polonistow, ich miejsce i role w spoleczenstwie?

Chciatabym, aby w przestrzeni publicznej bylo wiecej polonistoéw niz teraz. Poloni§ci moga
sta¢ na strazy tego, w jaki sposob mowimy i piszemy. A jezyk ksztattuje rzeczywistos¢. Dla
mnie to nie tylko kwestia znaczef, ale tez estetyki. Zyczytabym sobie, aby pracownicy
mediow mieli solidne podstawy w tym zakresie. Podobnie pracownicy organizacji
zajmujacych si¢ tworzeniem tresci — tekstow, wideo, podcastow. W Science PR nie mamy
polonisty, ale wspotpracujemy z polonistami 1 jeszcze kazdy tekst oddajemy do profesjonalne;j
korekty. Czujemy odpowiedzialnos¢ za stowo.

Chcialabym, aby polonisci stali na strazy jezyka polskiego, a jednoczesnie z pewnym
poczuciem humoru pokazywali nam bledy, ktore popetniamy i wpajali, jak mowi si¢
poprawnie. Chciatabym, aby jezyk polski stal si¢ modny, a poloni$ci znalezli sposéb na
wzbudzenie zaciekawienia rOwniez mowa staropolska czy gwara miejska. Zabawa stowem
moze by¢ elementem stylu Zycia.

Jakie dostrzegasz niedostatki w promowaniu badan polonistycznych, czy — szerzej —
humanistycznych? Nad czym warto popracowac?

Przygotowujac si¢ do wystgpienia podczas warsztatow organizowanych przez IBL PAN
przeanalizowatam strony internetowe wybranych jednostek naukowych. To, co zauwazytam
przy opisach niektorych projektow badawczych to zageszczenie akronimow, ktore sa
zrozumiate dla specjalistow, ale nie dla czytelnikow, ktorzy szukajg cickawostek dla siebie.
Akronimy sg przez to wykluczajace, zamykaja swiat projektéw polonistycznych dla oséb ze
srodowiska. Zwrocitam tez uwage na to, ze cickawe tematy sg prezentowane w sposob, ktory
nie budzi ciekawosci. A to wynika ze struktury prezentowanych informacji — warto zaczynac
od wnioskow, przyktadow, pytan, bo to angazuje uwage. Nazwy projektow, okresy ich
realizacji czy inne informacje techniczne dziataja odwrotnie. W warstwie narracyjnej
tworzonych tekstow czgsto zapomina si¢ tez o odpowiedzi na pytanie o to, dlaczego to, o



czym pisze jest wazne. Podam przyktad. Jesli piszemy, ze znany profesor z zagranicy dostat
honoris causa od polskiej uczelni to warto napisaé, co to oznacza dla uczelni i danej dziedziny
wiedzy, jak wzbogaca to polska nauk¢. To ksztattuje sposob myslenia naszego czytelnika.
Wazna jest tez estetyka publikowanych na stronach www tekstow — podwojne spacje, zlepki
stow 1 znakoéw interpunkcyjnych moga zniechgcaé, jesli odbiorcg jest osoba z poczuciem
estetyki. Chciatabym jednak podkresli¢, ze to nie sa cechy typowe dla nauk humanistycznych.
To sg kwestie, na ktore moglyby zwraca¢ uwage wszystkie dyscypliny naukowe, a doktadnie
osoby zajmujace si¢ opisywaniem przedsiewzi¢é prowadzonych w jednostkach naukowych.
Podobnie jest zreszta i w $wiecie pozaakademickim. Zyjemy w czasach walki o uwage
odbiorcow. Moze si¢ okazaé, ze bez odbiorcow Stracimy racje bytu.

Jaka rol¢ moze odegrac ,,Biuletyn Polonistyczny” w promowaniu nauki i dialogu
badaczy ze spoleczenstwem? Co moze zdziala¢ na tym polu?

Wszystko zalezy od koncepcji. Czy jest to projekt, ktorego celem jest integracja Srodowiska 1
wymiana wiedzy, czy popularyzacja polonistyki poza $§wiatem akademickim. Jedno jest
pewne, nie da si¢ skutecznie zrealizowac¢ tych dwoch zadan jednoczes$nie. Dialog badaczy z
badaczami odbywa si¢ na poziomie specjalistycznym z wykorzystaniem fachowego jezyka.
Wszyscy si¢ znaja, interesuja projektami, ktore sg prowadzone, niuansami. Dla odbiorcy
spoza tego $wiata kluczowe jest pytanie — co ja z tego moge mieé. W tym przypadku
,,Biuletyn” musialby zawalczy¢ o uwage osob, ktore jeszcze nie mysla o naukowej karierze
polonistycznej. Tu juz méwimy o innym doborze tematdéw, selekcjonowaniu informacji,
uzywaniu innego jezyka przekazu. Moje pytanie, wigc brzmi, jaka role chce odegraé
,,Biuletyn” w promowaniu nauki i dialogu badaczy ze spoteczenstwem?

RzeczywiScie, pokusa realizowania roznych zadan jest silna... Mamy jednak nadzieje, ze
wychodzac od integracji srodowiska polonistycznego — czy szerzej: humanistycznego,
skupiajac si¢ na rzetelnej informacji naukowej, stuzac humanistom na kazdym etapie
ich drogi naukowej, pozytywnie wplyniemy na odbiér spoleczny humanistyki. I kto wie,
moze do ,,Biuletynu” zagladaé beda nie tylko polonisci...

Natalia Osica - z wyksztalcenia socjolog ze
specjalizacja w zakresie mediacji, negocjacji 1
rozwigzywania konfliktow (absolwentka Instytutu
Stosowanych Nauk Spotecznych UW), zalozycielka
pierwszej w Polsce firmy PR dla naukowcow, instytucji
nauki 1 uczelni, ktérej misjg jest wsparcie dialogu
migdzy nauka a otoczeniem. Jurorka w konkursach
popularyzatorskich, w tym Three Minute Thesis czy
INTER (konkurs Fundacji na rzecz Nauki Polskigj).

W latach 2009-2012 stworzyla i rozwingta biuro
prasowe Szkoty Wyzszej Psychologii Spotecznej. W
2011 roku, jako pierwszy rzecznik polskiej instytucji
naukowej, otrzymata tytul Popularyzatora Nauki od redakcji Nauka w Polsce PAP. W latach
2012-2014 pehita funkcje sekretarza, a potem prezesa Polskiego Stowarzyszenia
Dziennikarzy Naukowych Naukowi.pl.




Prowadzi warsztaty dla naukowcow w catej Polsce, ktorych celem jest inspirowanie
srodowiska naukowego do promowania nauki. Wyktada na kierunku dziennikarstwo i
komunikacja spoleczna na Uniwersytecie SWPS.

W 2017 roku ukazata si¢ ksigzka ,,Sztuka promocji nauki. Praktyczny poradnik dla
naukowcow” (OPI-PIB, 2017), ktora napisata wspdlnie z Wiktorem Niedzickim,



https://www.opi.org.pl/Sztuka-promocji-nauki.html
https://www.opi.org.pl/Sztuka-promocji-nauki.html

