Slawomir Czarnecki

Czy warto promowac humanistyke?

Wprowadzenie do strategii komunikacji

Promocja humanistyki - pojecia, problemy, metody. Pierwsze
spotkanie z cyklu "Polonistyka pod lup3g"

13 kwietnia 2018 roku
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Czy warto?



kultura 1 sztuka

humanistyka
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Czy nie jest tak, ze jedng z dominujacych

w sektorze kultury i1 dziedzictwa emoc;ji

jest frustracja wynikajaca z ograniczonego
zasiegu wlasnych dziatan i1 braku skutecznosci

w komunikacji?

Marcin Wilkowski — =




bariery

wymiar instytucjonalny

- brak zasobow (ludzie, finanse)
wymiar indywidualny

- brak wiedzy 1 umiejetnosci (promocja)

- brak motywacji (bo brak zasobow)
- przekonanie, ze promocja humanistyki nie jest

potrzebna lub nie jest mozliwa



Nauki humanistyczne sa hermetyczne.
Sci$le naukowy obieg wiedzy wystarczy.

Zasady 1 narzedzia promocji nie pasuja
do humanistyki.



lista barier 1 przekonan
- uzupehienia

- odpowliedzi (sposoby przezwyciezenia)



obawy 1 ich zrozumiale Zrodla



zmiana statusu



przesuniecie powlnnoscl



Wasko rozumiana kultura sukcesywnie traci na
znaczeniu. Taki stan rzeczy czeSciowo wyjasnia
brak atencji dla kultury symbolicznej ze strony
czesScl uczestnikow zycia kulturalnego. Jest im ona
niepotrzebna, skoro znaczna czeS¢ zycia podlega
urefleksyjnieniu, dowarto$ciowaniu, uwzniosleniu

1 estetyzacji.



Inny mezczyzna z kolei dzieli sie w rozmowie
spostrzezeniem, ze nie lubi czytac ksigzek
fikcjonalnych, poniewaz, w przeciwienstwie

do reportazy czy publikacji popularnonaukowych,

ma wowczas poczucie pewnej straty czasu.



Badani poprzez uczestnictwo w kulturze
doslownie (samo)edukujg sie: czytaja ksigzki
Zwlgzane z rozwojem 0Sobowoscl

czy zarzadzaniem ludZzmi, traktujac je jako ,relaks
po pracy’, ogladaja seriale 1 czytaja ksigzki

w jezykach obcych w celach samoksztalceniowych,

ogladaja filmy edukacyjne na YouTube.



potrzeba uzasadniania



odpowiadac jezykiem systemu

kwestionowac system



spoleczna odpowiedzialno$¢ nauki

pPOWINNOSCclowy wymiar promocji
humanistyKki,
jako elementu odpowiedzialnosci

za ksztalt debaty publicznej



Szerokie rozumienie promocjl
humanistyki, takze w obszarze celow,
jest ufundowane na zalozeniu

o spolecznej roli 1 powinnos$ciach
humanisty.



Promocja to co$ wiecej
niz popularyzacja 1 komunikacja

wewnatrz Srodowiska naukowego.



Zapewnianie spolecznego poparcia.

Uswiadomienie, ze ogol spoleczenstwa
odnosi korzysci z uprawiania nauki,
nawet jesSli nie sg one bezposrednie.



argumenty 1 sposoby



Czy warto strategicznie?



gdzie ograniczone zasoby

tam strategia



gdzie konkurencja

tam strategia

walka o uwage



wybieraj 1 wzmacniaj



rezygnowanie

budowanie na zasobach



Czym nie jest strategia.






Wielu ludziom wydaje sie, i1z drobiazgowe
i obszerne dokumenty zblizaja do rozwigzania

problemu. Ale jest odwrotnie.

Richard Rumelt
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Strategia musi byC skoncentrowana na
wybranym celu, a to oznacza koniecznosc
dokonania wyboru. Wybor wigze sie zas$

z rezygnacja z niektorych dazen.

Richard Rumelt



wybor celow 1 sposobow ich osiggniecia
ugruntowany w analizie

uzasadniony



Co chcemy osiagnac?

Jak chcemy to osiagnac?



1. analiza wstepna

. okresSlenie celow

. okreSlenie grup docelowych

. okreslenie strategii wlasciwe]

. stormulowanie kluczowych przekazow
. dobor narzedzi

okreslenie harmonogramu i budzetu
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. ocena etektow



podejScie strategiczne a strategia
tempo zmian
zmienno$¢ warunkow

zasady — podstawy podejmowania decyzji



Trzy przyczyny zlej strategii

Richard Rumelt



Che¢ ucieczki od konieczno$ci dokonywania

trudnych wyborow.



Korzystanie z gotowych szablonow 1 bezrefleksyjne

wypelnianie rubryk.

Sugeruje, ze istnieje jedno, uniwersalne rozwigzanie, ktore pozwala
pomingC ciezkg prace zwigzang z prowadzeniem analiz

i koordynowaniem dzialan.



Przekonanie, ze do odniesienia sukcesu wystarczy

pozytywne nastawienie umyshu.



Zmiana komunikacji nie wystarczy,

konieczna jest zmiana zarzadzania.



online/offline

relacje



rozne cele

rozni odbiorcy



zle postawiony cel = frustracja



Nie korzystaja,

ale dobrze o nas mysla.



marka osobista

obecno$¢ humanisty



mozliwo$¢ obecnosci
badacza-humanisty w internecie

w roli lidera opinii czy eksperta



Jak integrowac osoby zajmujace sie

promocjg humanistyki?



skuteczna promocja humanistyki

wymiana wiedzy 1 doSwiadczen



Co chcemy wiedziec?



europeijski

poeta

wolnosci,

Festiwal Literatury
i Nagroda Literacka

23-25 marca 2018 r.
Gdansk

Spotkanie z Tatev Chakhian:

24 marca, godz. 14:00

Biblioteka pod Zétwiem,

ul. Swietego Ducha 111/113, Gdanisk.

Program Festiwalu:
www.europejskipoetawolnosci.pl
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ARMENIA, WIOSKI
'PRZY DRODZE

Omifi je po prostu.

Nie zadawaj pytan osobie spod sciany,

nie przyglgdaj si¢ kobiecym zmarszczkom na czole,
nie czekaj na powrdt mezczyzn do domu,

nie pochylaj sie nad niemowlecq kotyskq,

aby twe oczy nie zaczety fzawié,

nie machaj rekq na pozegnanie, nie usmiechaj sie.
Nie robigc fotografii,

nie piszqc o nich wierszy,

wréé do wycieczkowego busa,

przytéz czoto do zimnego okna,

udajqgc, ze nic nie widziates,

Zze nic nie bedziesz pamigtaé,

i naprawde nie pamigtaj.

Nigdy.

Nigdy nie pamietaj.

z tomu Dowdd (nie)osobisty
przet. Haik Howannisjan i Pawet Sakowski
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slawomir.czarnecki@widowniablog.pl
Twitter: @widownia
www.facebook.com/widownia

www.widowniablog.pl
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Malgorzata Wrzodak, Nowa widownia. Ilustracje
https://www.facebook.com/pg/widownia/photos/ [slajdy 7-11]

Marcin Wilkowski, Nowoczesna instytucja kultury w internecie
https://instytucje.wilkowski.org/ [slajd 12]

Stawomir Czarnecki, Promocja humanistyki. W strone strategicznej
komunikacji z wykorzystaniem narzedzi marketingu i public relations, w:
Komunikacja naukowa w humanistyce
http://hdl.handle.net/10593/17589 [slajdy 13, 14, 24-27, 56]

Agata Bachorz i inni, Punkty styczne: miedzy kultura a praktyka
(nie)uczestnictwa http://repozytorium.ikm.gda.pl/items/show/108
[slajdy 19-21]

Richard P. Rumelt, Dobra strategia, zla strategia. Czym sie r6znig i jakie
to ma znaczenie [slajdy 36, 41, 46-50]

Anna Miotk, Skuteczne social media. Prowadz dzialania, osiggaj
zamierzone efekty [slajd 44]

citylight, Europejski Poeta WolnoSci http://europejskipoetawolnosci.pl/
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